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Guia de Marketing
de Contenidos

El sistema predecible para Autdonomos
vy Pequenos Negocios.

The Next Monday: La formacion que cambia como trabajas el lunes siguiente.
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El error del ‘Escaparate’

:
Q@)) @
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Un escaparate espera a gue €| Un medio construye una
cliente pase por delante. audiencia que elige escucharte.
Es un anuncio unidireccional. Es una conversacion publica

con futuros clientes.

Vende menos, aporta mas. Nadie te sigue para que le vendas; te siguen

para aprender o resolver un problema. Las ventas llegan solas.

& NotebookLM



El sistema que lo gobierna todo: El Embudo

TOFU Objetivo: Que te descubran (Gente que no te conoce).
(Top of Funnel) Contenido: Temas amplios y tendencias de tu sector.

Objetivo: Que confien en ti (Quien ya te sigue).
Contenido: Tu método, tus casos de éxito, tus

MOFU
(Middle of Funnel)

diferencias.
Objetivo: Que actuen (Quien esta evaluando contratarte).
0 BOFU S : G
Contenido: Propuesta directa, llamadas a la accion, prueba
o (Bottom of Funnel) o 1B

La mayoria de autonomos solo publican BOFU (ofertas).
El resultado: cero engagement, cero ventas.
Empieza invirtiendo en visibilidad.
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Los 4 Pilares de Contenido

Un experto no improvisa temas. Trabaja con categorias fijas.

Sector (Fase: TOFU) Educacion (Fase: TOFU/MOFU)
P1 Tendencias, noticias, errores P 2 Tutoriales, consejos practicos,

comunes, datos del mercado. herramientas, procesos paso a
Paso.

Negocio (Fase: BOFU)

Método (Fase: MOFU)
P3 Cémo trabajas tu, por qué lo P 4 Servicios concretos, resultados
haces asi, qué te diferencia de obtenidos, proceso de

la competencia. contratacion.
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La Matriz de Plataformas

LinkedIn
(Decisiones B2B)

Dinamica: Se compra por

conflanza acumulada.

Formatos: Texto solo o

Texto + Imagen. ¢/

Instagram

(Comunidad Visual)

Dinamica: Escaparate de

personalidad profesional.

-
-

Formatos: Reels (audiencia

nueva), Carrusel
(guardados), Stories
(fidelizacion).

y demografia +40 anos.

Formatos: Repropésito

de otras redes, USO

intensivo del Perfi
Personal y Grupos. -

Facebook
(Comunidades)

Dinamica: Grupos locales
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La anatomia de un post que convierte

La regla de las 3 lineas en LinkedIn. El gancho es el 80% del trabajo.

1. El Gancho (Linea 1):

Afirmacion que incomoda, pregunta directa o

dato concreto. Cero contexto previo. :I

2. El Desarrollo (Lineas 2-4): Una idea por
parrafo. Frases cortas. Espacio en blanco.

(LinkedIn no es un blog).

ey o ot 3. El Cierre (Ultima linea): Pregunta a la audiencia
e ————————— o e TR T ; o CTA directo que invite a guardar o compartir.

e
/,

7w

3a 5 maximo (p[in, 1 sectorial, 1 de marca).
i & Nunca 15 hashtags: es sefnal amateur. )
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El Formato Definitivo: El Carrusel

Mayor ratio de engagement por el tiempo de atencion generado.

Portada /

Gancho
(Slide 01)

Titulo que genera
curiosidad o

Provoca la accion
de deslizar.

promete beneficio.

Contexto
(Slides 02-03)

El problema que
justifica el post.
1 idea por slide.

Sustancia
(Slides 04-07)

Los pasos,
errores o
consejos. Titulo
corto + 3 lineas.

Sintesis
(Slides 08-09)

Resumen visual
de lo explicado.

CTA
(Ultimo slide)

Llamada a la
accion clara:
seguir, guardar,
comentar.
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El Empaquetado: Tu Identidad Visual

El 80% publica imagenes genéricas. No disenes desde cero.

Especificaciones Visuales

La regla basica:
3 Colores: Principal (Marca), Secundario, Neutro.

2 Tipografias: Titular y Cuerpo (No mezclar mas). 030  HFAFDES F164085
1 Logo: Siempre consistente en una esquina. S
Tipografia
Las 5 Plantillas Fijas (Configurar en Canva):
1. Titular + Cita _.A E l
2. Dato estadistico destacado
3. Lista o pasos numerat:!OS TITULAR T
4. Pregunta o encuesta visual o ot e

5. Portada de carrusel

Regla de IA: Si generas imagenes con |A, pasalas siempre por el filtro de tu identidad (fuentes/colores) antes de publicar.
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Tu Voz de Marca: 4 Arquetipos

La estrategia sin personalidad te hace invisible.

El que Educa (Claridad). El que Posiciona (Opinion).
alconceptoST€omplejo mp Tiene criterio propio y defiende su postura.
A9l POSICIONA
El que Conecta (Historias). El que Demuestra (Resultados).
Usa anécdotas y experiencias personales. Muestra casos concretos y datos. Eficaz

iara ?EI‘]EI’&I’ confianza ? ce;rar ventas.

CONEUTA

El Test de Autenticidad: ;Como hablas a un amigo? ;Eres mas de datos o de historias? Usa tu tono natural.
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La Fabrica: El Sprint Semanal

Consistencia antes que volumen. El algoritmo (y tu salud mental) premian la previsibilidad.

LUNES

LinkedIn
(Post texto)
— Pilar 1
(Sector /
Visibilidad)

MARTES

Instagram
(Carrusel)
— Pilar 2
(Educacion
/ Autoridad)

Bloque de
Produccion
(Sin
publicacion)

JUEVES

LinkedIn
(Post
Método)
— Pilar 3
(Método /
Confianza) |

B

VIERNES

Instagram
(Reels/Pre-
gunta)

— Pilar 4
(Negocio /
Engageme
nt)

SABADO

Facebook Descanso
=7 absoluto.
Reproposito

del post del

jueves

(Alcance
extra)
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El Sistema de Produccion Eficiente

Un profesional no escribe un post al dia. Produce en bloques.

Paso 2:
Separacion de Fases

Paso 1: Paso 2: Paso 3: Paso 4.
Bloque de Tiempo Separacion de Fases Captura de Ideas Automatizacion
Bloquea 2-3 horas Primero redacta todos Usa una nota de voz o Programa todo de una
semanales innegociables los textos. Luego disena carpeta en la nube para vez (Buffer, Later, 0
para producir todo el todas las imagenes. registrar ideas en herramientas nativas).
contenido de la semana Nunca a la vez. transito.
siguiente.

& NotebookLM



El Dashboard: Qué medir y cuando esperar resultados

Panel I1zquierdo: Qué Medir Panel Derecho: La Realidad del Tiempo

1-4 Semanas: Ajuste de formatos,

1 | Visibilidad (TOFU): Alcance, . .
primeros seguidores.

Impresiones, nuevos seguidores.

1-3 Meses: Engagement estable,

» | Confianza (MOFU): Guardados, primeros DMs exploratorios.

compartidos, comentarios largos. | |
3-6 Meses: Primeros clientes

~ citando un post especifico.

Captacion (BOFU): Clics a la web,

mensajes directos (DMs). 6-12 Meses: Autoridad de nicho y

leads recurrentes predecibles.
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Tu Plan de Accion: ‘The Next Monday’

La formacion termina. El sistema empieza hoy.

El Ancla de Negocio

1 Yoayudoa _____ Ja|______ ]paraquepuedan|_ |

Decisiones Operativas

Mis 3 Pilares: [ ] 15 ]
Frecuencia Semanal: | | posts.

Mi Bloque de Produccion (Dia/Hora): | ]

Mi Identidad
3 | ColorPrincipal: [ ]/Tipografia: [ ]
FastetDaldbrasTdeimivozalias i AR |

Filtro Final: ; Aporta valor? ;Suena a mi? ;Tiene un prop6sito? Si es triple SI: Publica.
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